Franca Cainarca

SUS Creaciones
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Ha ideado desde accesorios, muebles y carteras, hasta grandes edificaciones en
toda Italia. Junto con su hija Angélica, se ha convertido en la disefiadora
preferida de Leonardo Ferragamo y de exclusivas tiendas de moda en Mildn.

POR ANA MARINA LIBRERDOS
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”

omo arquitecto, puedes

crear desde una cuchara

hasta un edificio”, asi des-

cribe la complejidad de su
trabajo, Franca Cainarca, una destacada
arquitecta y disefiadora italo-colombiana.
Sunifiez y su adolescencia transcurrieron
en el colegio Leonardo Da Vinci de Bo-
gota y luego estudié arquitectura en el
Politécnico Grancolombiano. “Mi vincu-
lo con Colombia es supremamente afec-
tivo. Mis padres llegaron en 1954 con una
mision diplomatica especifica debido a
los cambios politicos y economicos en
Colombia con el comienzo de la reforma
agraria. Los gobiernos italiano y aleméan for-
maron parte de un convenio de ayuda para
las cooperativas agricolas de los campesi-
nos. Mi padre contribuyé con Maria Hele-
na de Cobo a la construccion de Corabas-
tos, de Bogota”, afirma Franca.

Muy joven, y sin terminar su Carrera, se
casé con Alberto Aristizdbal, con quien
tuvo sus dos hijos, también colombianos.
La mayor, Angélica, es su socia en el di-
sefio de carteras y accesorios,

Antes de regresar a Italia tuvo una socie-
dad de construccién de casas de pino, que
se llamaba Modulares Campestres y es-
taba ubicada en el norte de Bogoté. En-
tre sus trabajos se destacan el del Par-
que Tayrona, donde se construyeron 11
bungalés y algunas casas de madera en
la Calera con una concesién dela Corpo-
racion Forestal de Caldas.

Hace 12 afios fundé en Miléan su empresa
Cainarca. Inicialmente, las oficinas esta-
ban en frente del consulado de Colombia.
Con su gran amigo, el arquitecto colom-
biano Jorge Botero (actualmente vive en
Nueva York), hicieron un convenio con
Galeria Cano para comercializarla en Mi- —)




Franca con su hija
Angélicaen las
instalaciones de
Cainarca en Milin,

lan. “Al principio no tuvimos mucho éxi-
o.En Italia, los almacenes y las tiendas
son muy especializados. Donde se ven-
de tabaco, sélo se vende tabaco. La re-
lojeria es relojeria y no te ofrecen joyas:
por lo tanto, la ubicacién del producto
era muy dificil. Entonces empezamos
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en Rinascente, una tienda multimar-
cas muy conocida en

Italia. Logramos
tener un espacio que dur¢ dos afios y con
un esfuerzo econémico increible, porque
Galeria Cano nos puso unas obligaciones
de compra muy altas”

DISENO DE .
AVANZADA TECNOLOGIA

A pesar de los tropiezos iniciales, Fran-
ca y su socio profundizaron en el tema

e la conservacién de tabacos y cigarros,
que maneja el mismo concepto que el del

vino. La multinacional Padron Cigars, de

Miarni, los contrato para disenar humidi

A ‘iquemas
cadores para cigarros. “Con base en la avar I—ano de]_ pa]_S

zada tecnologia nos inventamos un deposi-

to climatizado con un estricto control de

la temperatura y de la humedad. Se co-
mercializo una serie limitada de dos mil
cajas (no se volvieron a producir), y mu-
chos fueron enviados a personajes de la
talla del jugador de baloncesto Michael
Jordan y el ex presidente Bill Clinton. Era
una caja especial que tenia 100 cigarros
numerados con manillas de lujo. Duramos
n ano trabajando Gnica y exclusivamente
en este proyecto. Nos volvimos lideres en el
mundo en accesorios para tabacos”,

En adelante, su empresa comenzdé a tra-

bajar en la conservacién de vinos, dise-
riando depositos y cavas a la vista sin

necesidad de ser enterrados bajo tierr

d.
La Cadena de Hoteles Boscolo, de

conserva un montaje suyo con mas de 2

es el calor de la
ente, con su
ospitalidad
y su trato. La
experiencia
con Colombia
es lindisima;
me gusta
sentir que
soy colombiana
%‘71 que me
ace falta
mi tierra’’.



mil botellas de vino entre vidrio y ace-
ro, todas a la vista a la entrada de la sede
de Milan. “Con el disefio cambiamos el
concepto e hicimos historia. Se con-
servan bien y se pueden ver, porque
no es justo que estén enterradas sin
que puedan apreciarse. Se manejanen
£s0s mismos montajes varias tempe-
raturas. De hecho, son implantes tec-
nolégicos muy sofisticados”.

EQUIPAJE DE VELA

Después de imponerse la ley antitabacoen
toda Italia y, por supuesto, de que su nego-
cio disminuyera, como decoradora de inte-
riores se dedico a crear accesorios de todo
tipo, pero con una utilidad comun: carte-
ras, maletines, equipaje de mano y batles
para viajes en barco y cruceros.

“Colombia me ensenio a ser sociable. Mi-
lan es una ciudad que poco lo es. El espi-

Los sofisticados
formatos A4 de las
carteras han sido ideados
para la mujer trabajadora

y que tiene que cargar

diversos documentos.

ritu lombardo se reconoce en la ciudad
y en la gente. Milan es una ciudad por
descubrir: la belleza esta en su inte-
rior, asi como en el de las personas; el
milanés es muy discreto. Cuando em-
pecé a hacer casas y a dedicarme mas
a la arquitectura y al disefio de interio-
res traté de actualizarme”.

Por casualidades de la vida, su trabajo
llegd a oidos de Leonardo Ferragamo,
heredero del famoso zapatero italiano
Junto con el arquitecto Michele Ilbona
crearon para Ferragamo una linea para
los armadores que se vende solo a quien
ha comprado un barco.

“Ideamos una linea de ocho productos.
Empezamos con humidificadores de ci-
garros para barcos. Después, elaboramos
todo un set de juegos de mesa hechos a
mano, con pespuntes, y en el interior con

una especie de iman, de modo que las

fichas, cuando esta el barco en movi-
miento, no se corren. Quedé muy con-
tento con nuestro trabajo y nos dijo:
‘nos faltan las maletas’. Normalmen-
te, cuando te vas de regata en barco du-
ras aproximadamente tres dias, por lo
que teniamos un problema de espacio.
A raiz de esto, proyectamos una colec-
cién llamada Weekend, elaborada con te-
las hidrorrepelentes que no se dafan con
la humedad. Al desocuparlas pueden do-
blarse y volverse diminutas, lo que facili-
ta guardarlas en cualquier rincon”

VITRINAS Y ESPACIOS DE MODA

Una de sus mas recientes trabajos fue
para Antonia, una reconocida disefia-
dora italiana, y para una tienda de Feng
shui, que ahora en Milan, aparte de Vicsi
y Corso Como, es una de las tiendas mul-
timarcas mas importantes de Italia, Tam-
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nca Cainarca

en secreto

Una diseiiadora j
colombiana: Silvia
Tcherassi. Suena
mucho en Italia.

Una prenda basica:
Los jeans de Victoria
Beckham

Un perfume: Musck,
de Bruno Acampora
Una marca:

Ermanno Scervino

Un hotel: Aleph, de
Roma. Un restaurante:

Pajares Salinas,
en Bogotd

Con su hija Angélica
forman el diio

perfecto. Son creativas,
trabajadoras y siempre
piensan en como pueden
convertir un objeto en
algo totalmente prictico.
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